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I. DESCRIPCION DEL CURSO

Esta asignatura forma parte del Curso Integrado de Humanidades Il y esta orientada al analisis
del fendmeno de la comunicacion en la era digital, dentro del ambito general de la cultura.
Tiene como punto de partida la consideracién de que el mundo actual, cada vez mas
conectado digitalmente, estd marcado por multiples y diversos lenguajes que demandan una
lectura critica y reflexiva. Por esta razdn, se pretende que el estudiantado adquiera bases
tedricas y metodoldgicas para analizar de forma critica los procesos comunicativos
contemporaneos.

En este sentido, el curso plantea un cambio en la forma de leer y asumir las diversas y
cambiantes realidades digitales, linglisticas y culturales. Se tomara como base el
acercamiento a la comunicacion digital, las dinamicas de las redes sociales, y otras
plataformas, en aras de potenciar en el futuro profesional una sensibilidad critica frente a su
entorno.

Para ese fin, el estudiantado trabajara con una amplia variedad de textos y casos practicos en
los que se analizara a profundidad el fenédmeno de la “zozobra digital”, con miras a fomentar el
desarrollo del pensamiento critico dentro de la comunicacidn y el conjunto de discursos que
se manifiestan en la sociedad. Ademas, se exploraran los desafios y oportunidades que
presenta la era digital para la comunicacién, la cultura y la sociedad, con el objetivo de
comprender cémo la tecnologia estd transformando nuestras relaciones, identidades y
valores.




I1. OBJETIVOS

a) Objetivo general

e Desarrollar en los estudiantes una comprensién critica de los diversos fendmenos
comunicativos que emergen en la era digital y moldean las identidades, las relaciones
sociales y los procesos politicos en una sociedad cada vez mas diversa y compleja, con
especial énfasis en los desafios y oportunidades que plantea su impacto en la
construccion de la sociedad contemporanea.

b) Objetivos especificos

Proporcionar herramientas para analizar criticamente el impacto de las tecnologias de
la informacién y la comunicacién en la construccidn de identidades, relaciones
sociales y procesos politicos.

Evaluar criticamente laformaen que las redes sociales dan forma a nuestras opiniones
y percepciones del mundo, asi como su impacto en fenédmenos como el odio sobre
grupos marginados, la violencia, la autoestima y la polarizacion politica en las
plataformas online y en la sociedad en general.

Sensibilizar a los estudiantes sobre los desafios sociales y culturales relacionados con
lacomunicacién digital, fomentando su participaciéon en la construcciéon de un entorno
digital mas justo, inclusivo y democratico.

Equipar a los estudiantes con las herramientas y conocimientos necesarios para
navegar de manera criticay responsable por el complejo entorno digital, evaluando la
informacion, detectando sesgos y promoviendo la comunicacion respetuosa y
equitativa.

ITI. CONTENIDOS

El curso se organiza a través de ejes tematicos agrupados en dos grandes unidades. Cada profesor
escogera los que mejor se ajusten a sus intereses y necesidades y, a partir de una serie de textos
tedricos, literarios o de otra indole, propondra diferentes puntos de vista para lograr un acercamiento
critico a los temas seleccionados.

Unidad 1
Multiculturalidad, identidad y representacion

Multiculturalidad y diversidad: conceptos, desafios y oportunidades.

Racismo vy discriminacién en los medios: estereotipos y microagresiones.
Migraciones, discriminacién y xenofobia: la negacién del otro.

La privacidad en la era digital: autoenajenaciones, comercializacién del cuerpo,
consentimiento y explotacion.

Representaciones de género y sexualidad en los medios.

Cultura de la cancelacién: dinamicas de poder, justicia socialy libertad de expresion.
El discurso de odio y la polarizacién: lenguaje violento, incitacién al odio y estrategias
para combatirlo.




Unidad 2
Comunicacion politica, burbujas informativas y desinformacién
— Elpapelde los memes enla comunicacion politica: humor, propaganday construccién
de narrativas.
— Desinformacién y noticias falsas: estrategias de manipulaciéon, impacto en la
democraciay fake news.
— El rol de la inteligencia artificial en la creacidon de contenido: deepfakes, bots y la
manipulacién de la opinién publica.
— Algoritmos y personalizacién: manera como los algoritmos moldean nuestras
experiencias online y refuerzan nuestras creencias.
— Burbujas informativas y ecocamaras: consecuencias para la democraciay el dialogo.
— Elfendmeno de la post-verdad: relacion entre hechos, opinionesy emociones en la era
digital.

IV. METODOLOGIA

El curso se llevara a cabo mediante un enfoque basado en el método del caso, que permitira
a los estudiantes analizar de manera intensiva y completa situaciones relevantes para los
contenidos del curso. De esta forma, a través del analisis profundo de situaciones reales y
complejas relacionadas con la multiculturalidad, la comunicacién digital y la sociedad
contemporanea, los estudiantes desarrollaran habilidades de pensamiento critico, analisis y
resolucién de problemas.

Para lograr lo anterior, el docente presentara casos practicos que aborden los temas centrales
del curso, como la discriminacion en los medios, la propagacién de noticias falsas o la
influencia de los algoritmos en la formacién de opiniones. Estos casos seran seleccionados
por su relevanciay complejidad, y estaran disefiados para estimular la discusién y el debate.

Los estudiantes, por su parte, trabajaran de manera auténoma para analizar los casos
presentados. Deberan identificar los puntos fuertes, argumentar sus observaciones, formular
respuestas y tomar decisiones sobre las situaciones planteadas. Este trabajo se centrara en
interpretar, generar hipétesis y contrastar informacion.

Finalmente, el curso incorporara evaluaciones continuas para medir la comprensién y
aplicacion de los conceptos, asi como la calidad de las soluciones propuestas. Se
proporcionara retroalimentacion constructiva para apoyar el desarrollo de habilidades
analiticas y de toma de decisiones.

El enfoque metodoldgico del curso esta disefiado para fomentar una participacion activa y
comprometida de los estudiantes, promoviendo la construccién auténoma del conocimiento
y el desarrollo de habilidades criticas en el analisis de fendmenos comunicativos en la era
digital.

V. ACTIVIDADES

El curso combinarad diferentes estrategias pedagdgicas para garantizar un aprendizaje
significativo y activo:
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=  CLASESMAGISTRALES: Se utilizaran para presentar los conceptos tedricos fundamentales
y proporcionar un marco conceptual sdlido. Las clases magistrales servirdn como
punto de partida para las discusiones y el analisis de casos.
= DISCUSIONES EN CLASE: Se fomentaran las discusiones durante las lecciones para que
los estudiantes puedan compartir sus puntos de vista, confrontar diferentes
perspectivas y construir conocimiento de manera colaborativa. Las discusiones se
centraran en preguntas abiertas que promuevan el pensamiento critico y la reflexion.
= ANALISIS DE CASOS: Se presentaran una serie de casos practicos que aborden los
diferentes temas del curso. Los estudiantes analizaran los casos de manera individual,
identificando los problemas clave, las posibles soluciones y las implicaciones éticas.
= LECTURAS COMPLEMENTARIAS: Se proporcionaran lecturas especificas para cada caso,
que permitiran a los estudiantes profundizar en los temas y ampliar su perspectiva.
=  FICHAS DE ANALISIS: Los estudiantes completaran fichas de analisis para cada caso, en
las que deberan:
— Resumir los hechos relevantes del caso.
— Identificar los problemas clave y las preguntas de investigacion.
— Analizar las diferentes perspectivas y argumentos.
— Proponer solucionesy justificarlas.
— Reflexionar sobre las implicaciones éticas y sociales del caso.

Como puede verse, este enfoque combina la instruccion tedrica con el analisis autonomo,
promoviendo una comprension mas reflexiva de los temas tratados en el curso.

VI. EVALUACION

La evaluacion del curso se basara en la elaboracién de CINCO FICHAS correspondientes a cada
uno de los casos analizados. Cada ficha sera evaluada en funcion de la profundidad de su
analisis, la calidad de la investigacién y la claridad de las opiniones expresadas. Al finalizar el
curso, se promediaran las calificaciones obtenidas en cada ficha para obtener una nota final.
Este enfoque permitira valorar de manera integral la capacidad del estudiante para aplicar
conceptos tedricos, realizar analisis criticos y presentar argumentos bien fundamentados en
relacion con los temas discutidos.

VII. CRONOGRAMA

Presentaciéon del curso Semana 1
Analisis y discusion del caso 1 Semanas 2 a 4
Analisis y discusion del caso 2 Semanas 5 a 7
Analisis y discusion del caso 3 Semanas 8 a 10
Analisis y discusion del caso 4 Semanas 11 a 13
Analisis y discusion del caso 5 Semanas 13 a 15
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